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VOLLEY Il club rossoblù ha annunciato l'acquisto della schiacciatrice bielorussa e ha confermato la diagonale italo­brasiliana composta da Gennari e Lorrayna

Bergamo, ecco Davyskiba. In attesa di Fitzmorris
Finalista scudetto con il Vero Volley Milano, la classe 2000 ha scelto la nostra città per la sua nuova avventura. Vicino l'arrivo dell'opposta americana
di Giordano Signorelli

(sgw) Il Volley Bergamo 1991 del­
la prossima stagione prende
sempre più forma. Dopo le con­
ferme delle tre centrali Fe derica
Stu f i , Bozana Butigan e L aura
B ovo e della diagonale italo­bra­
siliana composta da Giulia Gen­
na r i eLorrayna Maris Da Silva,
l'arrivo da Mondovì del tecnico
Matteo Solforati e da Chieri
della schiacciatrice Olivia Ro­
z anski, è ufficiale anche l'i n­
nesto della schiacciatrice bie­
lorussa Anna Davyskiba, pro­
veniente dal Vero Volley Milano
con cui ha militato nelle ultime
tre stagioni.
Nata a Minsk l'8 febbraio

2000, alta 188 centimetri, Da­
vyskiba ha mosso i primi passi
in patria con il Minchanka Min­
sk, formazione della capitale
con cui ha vinto 4 scudetti, 4
coppe nazionali e 3 supercoppe
e partecipato a tre edizioni della
Champions League e a una
della Challenge Cup. Poi un
anno di stop per maternità ­ è
sentimentalmente legata a
Uladzislau Davyskiba, schiac­
ciatore che vestirà la maglia di
Modena ­ e la ripresa dell'a t­
tività con la casacca del Vero
Volley, con cui ha vinto la CEV
Cup nel 2021 e disputato la
finale scudetto nella scorsa sta­
gione. A Milano non era ti­
tolare, ma si è rivelata una
valida alternativa da utilizzare

quando richiesto. Attacco e
buon servizio sono i punti di
forza del nuovo tassello offen­
sivo a disposizione di Solforati:
"Sono molto emotiva ­ ha detto
appena arrivata a Bergamo ­,
ma sono anche sempre ispirata
dalla voglia di migliorare e di
supportare la squadra e le com­
pagne. Gioco a pallavolo da
quando avevo 8 anni e a 14 ero
già in un club professionistico.
A 17 ho sfidato per la prima
volta una squadra italiana, No­
vara. E ora sono a Bergamo per
rendere felici i tifosi, che ho
conosciuto da avversaria e ho
visto come sanno stare vicini
alla squadra. Farò del mio me­
glio per accontentarli. Sono
molto convinta della scelta che
ho fatto. Quando sono arrivata
in Italia per la prima volta, da
neo mamma mi sono divisa tra
casa e campo, ma mi sono
anche ritagliata un po' di tempo
per visitare Monza e le città
vicine. E mi sono innamorata di
Bergamo: la città, le sue mon­
tagne, mi è piaciuto tutto. Ho
sentito parlare di questa società
sempre pronta a combattere.
Essere qui e indossare questa
maglia mi rende molto felice".
La schiacciatrice ha poi parlato
della sua famiglia: "Mio marito
è un atleta meraviglioso, dal
quale ho imparato a essere una

giocatrice di squadra e ad aiu­
tare il gruppo. Stiamo crescen­
do insieme, come sportivi e
come genitori".
Oltre a Rozanski e Davyskiba,

ci saranno altri i movimenti in
ingresso in casa Volley Bergamo
1991. Radiomercato afferma in­
fatti che dovrebbe sbarcare in
rossoblù l'opposta Au driana
Fitzm orris. Statunitense, classe
1997, è una giocatrice plasmata
n el l'Università di Stanford e
nelle ultime due stagioni ha
militato in Europa: nel
2021/2022 era in Svizzera con la
maglia del Cheseaux, mentre
nella stagione appena conclusa
si è divisa fra Markopoulo (Gre­
cia, club allenato dall'ex Ber­
gamo Pasqualino Giangrossi)
e Cangrejeras de Santurce (Por­
torico). Alta 197 centimetri,
avrebbe dovuto approdare in
Europa già prima, per l'e sat­
tezza in Germania al Dresdner,
ma un infortunio la costrinse a
un intervento chirurgico e, di
fatto, rimase ferma quasi tutta
la stagione. Nelle giovanili, in­
vece, è stata spesso convocata
nella Nazionale Usa, con cui ha
vinto diverse medaglie.
Per quanto concerne il resto

d e l l'organico, si va invece verso
altre importanti conferme, co­
me quello del libero Giada Cec­
ch etto che, salvo colpi di scena,
sarà ancora rossoblù.
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Anna Davyskiba è nata a Minsk nel 2000. È sposata col collega Uladzislau Davyskiba
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Palinsesti Rai Pubblicità presenta la sua offerta a tutto
campo in vista della grande estate sportiva targata Rai
Gli investitori avranno a disposizione
moduli dedicati con break e iniziative
speciali collocati nei momenti salienti

delle gare e a copertura totale
delle diverse manifestazioni

Sarà un palinsesto all'insegna
di appuntamenti sportivi im­
perdibili quello targato Rai in

vista dell'estate che sta per inizia­
re. Anche in un anno dispari, sen­
za Mondiali e Olimpiadi, il servizio
pubblico trasmetterà alcuni degli
eventi più attesi dal pubblico italia­
no. Rai Pubblicità ha studiato un'of­
ferta commerciale per soddisfa­
re le esigenze di comunicazione
dei brand che vogliono affiancarsi
a questi tre mesi ricchi di emozio­
ni e adrenalina. Si parte il 15 giugno
su Rai1 con il ritorno in campo de­
gli Azzurri di Roberto Mancini, im­
pegnati nelle fasi finali della Nations
League contro le "furie rosse" della
Spagna. Dopo la finale di domenica
18 il testimone passerà alla Nazio­
nale Under 21 impegnata nell'Eu­
ropeo di categoria che terminerà il
prossimo 7 luglio. Rai1, Rai2 e Rai
Sport seguiranno per intero la ma­
nifestazione. Luglio sarà il mese del
Tour de France che verrà trasmes­
so da Rai2 nella fascia pomeridiana,
con anche i contributi di Rai Sport,
Rai Radio e RaiPlay. Nello stesso
mese Rai2 e RaiPlay seguiranno i
Mondiali di Nuoto a Fukuoka con gli

atleti italiani in pedana per conqui­
stare le medaglie più ambite. Senza
dimenticare i Mondiali di Scherma,
in programma a Milano, quelli di Ci­
clismo a Glasgow, per la prima volta
nella storia aperti a tutte le discipli­
ne ciclistiche, e quelli di Atletica in
scena a Budapest. Grandi emozioni
targate Rai anche sotto rete: le sem­
pre seguitissime Nazionali di Volley,
maschile e femminile, cercheranno
di portarsi a casa il titolo nei rispet­
tivi campionati europei. Una stagio­
ne sportiva di grande risonanza me­
diatica dove le federazioni tricolore
potranno vantare di essere rappre­
sentate da campioni del calibro di
Gregorio Paltrinieri, Marcell Jacobs,
Gian Marco Tamberi e Paola Egonu,
solo per citarne alcuni.

L'offerta commerciale
La programmazione sportiva si in­

tegra con l'offerta di periodo, am­
plificando ulteriormente il venta­
glio delle opportunità commerciali
proposte da Rai Pubblicità. Per ogni
evento sportivo gli investitori
avranno a disposizione moduli de­
dicati con break e iniziative spe­
ciali collocati nei momenti salienti
delle gare e a copertura totale del­
le diverse manifestazioni. Gli ascol­
ti sempre sopra la media di rete
quando sono trasmessi gli even­
ti sportivi, la possibilità di costrui­
re offerte crossmediali grazie all'in­
tegrazione tra i diversi mezzi Rai e la
possibilità abbinare il proprio mes­
saggio commerciale alle emozioni
sportive rivolte a un pubblico ap­
passionato e fortemente coinvolto
sono solo alcune delle garanzie di
successo che Rai Pubblicità offre a
chi vuole essere a fianco di Rai nel
raccontare le emozioni dello sport.

25,4% 3,712 mln 24,4% 597 mila
< Preserale: su Rai1 L'Eredità ­ La < Access prime time: su Rai1 < L'informazione delle ore < Seconda serata: su Rai1 Por­
sfida dei 7 ottiene 2.432.000 spet­ Cinque minuti con Bruno Vespa ha 20: il "Tg1" raggiunge una me­ ta a Porta ha 487.000 spettatori
tatori (23%) e L'Eredità 3.431.000 3.712.000 spettatori con il 20,8%; dia di 4.053.000 spettatori e una (8,5%). Su Rai2 Pallottole in liber­
(25,4%). Su Canale 5 Avanti il pri­ Techetechetè 2.996.000 con il share del 24,4%. Il "Tg5" (in onda tà ne registra 251.000 con il 2,6%
mo! segna 1.433.000 spettatori 15,1%. Striscia la notizia su Canale alle 19) ottiene 3.668.000 spet­ di share. Su Rai3 Tg3 LineaNot­
con il 15,8% e Avanti un altro! Sto­ 5 3.169.000 (16%). Su La7 Otto e tatori e una share del 21,7%. Il te 597.000 con il 9,3%. Su Italia 1
ry 2.380.000 con il 18,6%. Su Rete4 mezzo registra il 6,4% di share con "TgLa7" mette a segno 1.046.000 Sport Mediaset – Road to Istanbul
Tempesta d'Amore 702.000 (4,2%). 1.262.000 spettatori. spettatori con share del 6,2%. 240.000, 5,3%.
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televisioni
mercoledì 7 giugno

La classifica
del prime time

3.411.000
Fiorentina – Inter
Calcio ­ Tv 8 ­ 17,5%

2.039.000
Chi l'ha visto?
Attualità ­ Rai3 ­ 12,3%

1.980.000
Sognando Parigi
Film ­ Rai1 ­ 10,5%

1.223.000
New Amsterdam
Serie ­ Canale 5 ­ 7,9%

964.000
The Great Wall
Film ­ Italia 1 ­ 5%

810.000
The Good Doctor
Serie ­ Rai2 ­ 4,2%

648.000
Zona Bianca
Attualità ­ Rete4 ­ 4,6%

19.503.000
Totale ascolto televisivo
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MEDIA INDUSTRY

Rai presenta la sua offerta
commerciale per l'estate sportiva 2023
Quello targato Rai in vi­

sta dell'estate che sta
per iniziare sarà un palin­
sesto improntato a diversi
e importanti appuntamenti
sportivi. Anche in un anno
dispari – quindi senza Mon­
diali e Olimpiadi – il servizio
pubblico trasmetterà alcuni
tra gli eventi più attesi dal
pubblico italiano. Per l'oc­
casione Rai Pubblicità ha
studiato un'offerta commer­
ciale ad hoc per soddisfare
le esigenze di comunicazio­
ne dei brand che vogliono
affiancarsi a questi tre mesi
ricchi di emozioni e adrena­
lina. Si partrà il 15 giugno su
Rai1 con il ritorno in cam­
po degli Azzurri di Roberto
Mancini, impegnati nelle
fasi finali della Nations Le­
ague contro la Nazionale
della Spagna. Dopo la finale

di domenica 18 il testimone
passerà alla Nazionale Un­
der 21 impegnata nell'Euro­
peo di categoria che termi­
nerà il prossimo 7 luglio. Rai1,
Rai2 e Rai Sport seguiranno
per intero la manifestazione.
Luglio invece sarà il mese
del Tour de France, trasmes­
so da Rai2 nella fascia po­
meridiana, con anche i con­
tributi di Rai Sport, Rai Radio
e RaiPlay. Nello stesso mese
Rai2 e RaiPlay seguiranno i
Mondiali di Nuoto a Fukuo­
ka con gli atleti italiani in
pedana per conquistare le
medaglie più ambite. Senza
dimenticare i Mondiali di
Scherma, in programma a
Milano, quelli di Ciclismo a
Glasgow, per la prima vol­
ta nella storia aperti a tutte
le discipline ciclistiche, e

quelli di Atletica in scena a
Budapest. Emozioni targa­
te Rai anche sotto rete con
le seguitissime Nazionali
di Volley sia maschile che
femminile, che cercheran­
no di portarsi a casa il tito­
lo nei rispettivi campionati
europei. Una stagione spor­
tiva di risonanza mediatica
dove le federazioni tricolore
potranno vantare di essere
rappresentate da campio­
ni del calibro di Gregorio
Paltrinieri, Marcell Jacobs,
Gian Marco Tamberi e Pa­
ola Egonu, solo per citarne
alcuni. La programmazio­
ne sportiva si integra con
l'offerta di periodo, ampli­
ficando ulteriormente il
ventaglio delle opportuni­
tà commerciali proposte
da Rai Pubblicità. Per ogni

evento sportivo gli investi­
tori avranno a disposizione
moduli dedicati con break e
iniziative speciali collocati
nei momenti salienti delle
gare e a copertura totale del­
le diverse manifestazioni.
Gli ascolti sempre sopra la
media di rete quando sono
trasmessi gli eventi sporti­
vi, la possibilità di costruire
offerte crossmediali grazie
all'integrazione tra i diver­
si mezzi Rai e la possibilità
abbinare il proprio mes­
saggio commerciale alle
emozioni sportive rivolte a
un pubblico appassionato e
fortemente coinvolto sono
solo alcune delle garanzie
di successo che Rai Pubbli­
cità offre a chi vuole essere
a fianco di Rai nel raccon­
tare le emozioni dello sport.

PUBBLICOM NOW
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IN PALINSESTO CALCIO, CICLISMO, NUOTO, ATLETICA, VOLLEY

RAI PUBBLICITÀ: OFFERTA "A TUTTO CAMPO"
PER LA GRANDE ESTATE SPORTIVA TARGATA RAI
Per ogni evento gli investitori avranno a disposizione moduli dedicati con break e iniziative
speciali collocati nei momenti salienti delle gare e a copertura totale delle diverse manifestazioni

La programmazione sportiva si integra
con l'ëoff¤ertt?a di pertiodo,Ë amplifi§cando
ulteriormente il ventaglio delle
opportunità commerciali proposte da Rai
Pubblicità. Per ogni evento sportivo gli
investitori avranno a disposizione moduli
dedicati con break e iniziative speciali
collocati nei momenti salienti delle
gare e a copertura totale delle diverse
manifestazioni.
Sarà un palinsesto all'insegna di
appuntamenti sportivi imperdibili quello
targato Rai in vista dell'estate che sta per
iniziare. Anche in un anno dispari, senza
Mondiali e Olimpiadi, il servizio pubblico
trasmetterà alcuni degli eventi più attesi
dal pubblico italiano. Rai Pubblicità
ha sxt?u?diat?o u?n'ëoff¤ertt?a commertciale pert
soddisfare le esigenze di comunicazione
dei brtand che v?ogliono aff¥ancartsxi a
questi tre mesi ricchi di emozioni e
adrenalina.
Si parte il 15 giugno su Rai1 con il
ritorno in campo degli Azzurri di Roberto
Mancini,Ë impegnat?i nelle fasxi fi§nali della
Nations League contro le "furie rosse"
della Spagna.Ñ Dopo la fi§nale di domenica
18 il testimone passerà alla Nazionale
Under 21 impegnata nell'Europeo di
categoria che terminerà il prossimo 7
luglio. Rai1, Rai2 e Rai Sport seguiranno

per intero la manifestazione.
Luglio sarà il mese del Tour de France
che verrà trasmesso da Rai2 nella fascia
pomeridiana, con anche i contributi di
Rai Sport, Rai Radio e RaiPlay. Nello
stesso mese Rai2 e RaiPlay seguiranno
i Mondiali di Nuoto a Fukuoka con gli
atleti italiani in pedana per conquistare le
medaglie più ambite. Senza dimenticare
i Mondiali di Scherma, in programma
a Milano, quelli di Ciclismo a Glasgow,
per la prima volta nella storia aperti a
tutte le discipline ciclistiche, e quelli di
Atletica in scena a Budapest. Grandi
emozioni targate Rai anche sotto rete: le
sempre seguitissime Nazionali di Volley,
maschile e femminile, cercheranno di
portarsi a casa il titolo nei rispettivi
campionati europei.
Una stagione sportiva di grande
risonanza mediatica dove le federazioni
tricolore potranno vantare di essere
rappresentate da campioni del calibro
di Gregorio Paltrinieri, Marcell Jacobs,
Gian Marco Tamberi e Paola Egonu,
solo per citarne alcuni.
La programmazione sportiva si integra
con l'ëoff¤ertt?a di pertiodo,Ë amplifi§cando
ulteriormente il ventaglio delle
opportunità commerciali proposte da
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Rai Pubblicità. Per ogni evento sportivo
gli investitori avranno a disposizione
moduli dedicati con break e iniziative
speciali collocati nei momenti salienti
delle gare e a copertura totale delle
diverse manifestazioni. Gli ascolti sempre
sopra la media di rete quando sono
trasmessi gli eventi sportivi, la possibilità
di cosxt?rtu?irte off¤ertt?e crtosxsxmediali grtaz?ie

all'integrazione tra i diversi mezzi Rai e la
possibilità abbinare il proprio messaggio
commerciale alle emozioni sportive
rivolte a un pubblico appassionato e
fortemente coinvolto sono solo alcune
delle garanzie di successo che Rai
Pu?bblicit?à off¤rte a chi v?u?ole esxsxerte a
fi§anco di Rai nel rtaccont?arte le emoz?ioni
dello sport. Per maggiori informazioni:
www.raipubblicita.it.
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